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SECAO O ARQUIVO NA SALA DE AULA — PROPOSTA 1
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Julia Ferreira Veado'*

Nivel de ensino: Fundamental/Séries Finais

Ensino Médio

Educacgdo de Jovens Adultos (EJA)
Tema: Permanéncias femininas
Disciplina: Portugués
Interdisciplinaridade: Histéria
Transversalidade: Campanhas publicitérias
Periodo: 2 aulas

Documento 1

Titulo: Antincio Dia das Maes/ Més das Noivas Rochedo -Aluminios do Brasil
Género: Textual (revista); iconogréfico (fotografia, desenho)

Instituicao de guarda: Arquivo Publico da Cidade de Belo Horizonte — Fundacdo
Municipal de Cultura

Notacdo do documento 1: http://issuu.com/apcbh/docs/c.16-x-037 (pagina 9)
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Descricio sumaria do(s) documento(s): Campanha publicitiria da Rochedo -
Aluminios do Brasil, por ocasido do Dia das Maes de 1959. Traz um casal diante de
diversas panelas, em que a mulher estd admirando seu presente novo, o qual somente ela

podera usar, como deixa claro o termo “ela” sublinhado na peca publicitaria.
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Documento 2
Titulo: Antncio Dia das Maes Lojas Pernambucanas

Género: Arquivo pessoal: Catdlogo promocional das Lojas Pernambucanas, distribuido
na propria loja, no periodo de abril/ maio de 2013.

Notaciao do documento 2:
http://i1175.photobucket.com/albums/r636/juliajfv/pernambucanas zpsSkfvpcyg.png
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Descricao sumaria do(s) documento(s): Capa de um catilogo das Lojas

Pernambucanas em que a opcdo de presente (para o dia das maes) em destaque ¢ uma

geladeira.
Objetivos da atividade:

A partir da anélise de campanhas publicitarias do Dia das Maes, perceber a associagao
que se faz entre utensilios domésticos e a figura das mulheres, em especial, das maes, e

de que forma isso configuraria modelos estereotipados atribuidos ao género feminino.
Procedimentos/estratégia de ensino:

Primeira aula: Para essa aula, seria interessante discutir a relacdo existente entre
discurso e sociedade. Ao apresentar os objetos de andlise, procurar conceitualizar a

noc¢ao de género do discurso. Sendo a linguagem um fendmeno sécio histérico, pode-se
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pensar nas producdes discursivas (e textuais) sendo permeadas por elementos que
sugerem trocas entre diferentes sujeitos e discursos. Nesse sentido, o conceito de género
mostra-se uma ferramenta importante para melhor compreensdo dos discursos (e textos)
que nos cercam e de como nos relacionamos com eles. Os géneros nos ajudam a
perceber certas caracteristicas marcantes de um discurso, especialmente quanto ao tema,
ao estilo e a estrutura composicional. Partindo disso, propde-se a reflexdo sobre o
género (discursivo) antncio publicitdrio, tendo em vista que, em funcdo de este ter
como objetivo a venda de um produto, ele estd ainda mais suscetivel as interferéncias da
conjuntura socio historica e cultural. Um antncio ou uma propaganda (comercial), em
geral, dialoga com os costumes de uma época, procedimento essencial para o bom
desempenho de seu objetivo principal: vender.

Para enriquecer tal discussdo, propde-se mostrar os objetos, situando-os como pegas
publicitdrias. Ainda sem informar as épocas em que foram produzidas, sugere-se pedir
aos alunos que listem as caracteristicas mais marcantes de ambos, as quais deverao ser

discutidas na aula seguinte.

Segunda aula: Sugere-se propor uma andlise dos objetos separados para a atividade,
comparando-os. Listar as semelhancas e as diferencas trazidas pelos alunos. Observar
em que pontos as campanhas publicitdrias se aproximam e se distanciam, verificando,
para isso, elementos como o formato em que foram publicados (ambas sdo pecas
impressas), o local em que sdo veiculadas (revista; catdlogo de loja); além de analisar
tanto os dizeres verbais, quanto os iconogréficos. Diante desse quadro, relacionar tais
informacodes ao periodo a que cada peca foi produzida, destacando a diferenca de cerca
de 50 anos entre ambas.

Nesse momento, conceitualizar os espacos e os papéis ocupados pelas mulheres na
sociedade brasileira. Em relacdo a primeira peca (de 1959), pontuar o fato de que, nesse
periodo, o género social feminino guarda uma maior dependéncia do masculino, tendo
em vista que o acesso a formacao profissional e ao mercado de trabalho era bastante

o . , . <1: 00124
limitado. Nesse periodo, a imagem da mulher “Amélia”

ocupava uma posi¢ao de
destaque dentre os modelos femininos da época, ou seja, o ideal de mulher nesse

contexto era composto pela triade: mae, esposa e dona de casa.

2% m referéncia 3 musica “Ai que saudades da Amélia”, de Ataulfo Alves e Mario Lago. Letra disponivel em:
https://letras.mus.br/mario-lago/377002/)
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Em relacdo a segunda figura, apesar de ter sido produzida e veiculada em outro
momento (2013), sugere-se pontuar o fato de ela compor a capa de um panfleto
publicitirio de uma rede de lojas consagrada. Além disso, ao considerar as mudancas
alcancadas pelas representantes do gé€nero feminino, sugere-se mostrar que alguns
valores direcionados a estas insistem em ser conservados. Por exemplo, a associacdo
entre o lar e a mulher, o que pode ser destacado através da presenca enfatica de uma
“geladeira” como opg¢do de presente para o dia das maes.

Pensando a nocdo representagdo como uma maneira de mostrar ou retratar um fato,
uma realidade, propde-se refletir sobre esse conceito e os esteredtipos (enquanto
representacdo cristalizada) e discutir as formas como a figura feminina foi retratada nos
dois textos, propondo analisar as mudangas e as permanéncias que se pode notar nas

representacdes que permeiam ambas as pegas.
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