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RESUMO ABSTRACT

Este artigo analisa as edi¢bes comemorativas This article analizes two Jornal do

de cem e 180 anos do Jornal do Commercio Commercio’s especial issues that celebrate its
sob a Otica das estratégias narrativas para a 100th and 180th anniversaries. It concerns to
articulagdo de idéias de passado e historia. some narrative strategies used by the
Procura-se perceber como o jornal newspaper to emplot ideas of past and history.
interpretou sua inser¢ao no processo We tried to perceive how the newspaper
histérico do jornalismo brasileiro bem como interpreted its own insertion in the process of
quais as fungdes da comemoragao para um Brazilian journalism history as well as the
periddico. A analise se encaixa numa functions of commemorative acts for a daily
pesquisa mais ampla sobre os trabalhos de newspaper. This research belongs to a broader
temporalizagao do cotidiano exercidos por investigation on temporalization works made
meio do jornalismo. through journalism in daily life.
Palavras-chave: Historia do jornalismo, Key-words: Journalism history, narrative,
narrativa, temporalidade temporality
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ste artigo traz interpretagdes parciais acerca de uma investigagao sobre a contribuicdo

do jornalismo para a percep¢ao do tempo no espaco social do Rio de Janeiro. Entre

esses trabalhos, destacamos as comemoragoes mididticas, pelas quais os jornais
contam sua historia e a histdria das praticas jornalisticas. Para este artigo, foram selecionadas
as edigoes de aniversario de cem (1927) e 180 anos (2007) do Jornal do Commercio, segundo
didrio mais antigo em circulagdo no Brasil (perdendo apenas para o Didrio de Pernambuco,
de 1825), e mais antigo do Rio. Para que serve, para esse periddico e o jornalismo em geral,
o uso do passado apresentado na forma comemorativa? Que idéia de histdria é articulada
nessas edi¢oes?

A comemoragdo consistiria na consagragdo de uma interpretagdo sobre o passado, de
forma ritualistica, e que procura dar conta da atualizacdo de uma tradigao. Siqueira (1994)
relata o cardter legitimador que se opera no gesto comemorativo como esforgo de fundagao
de um passado com sentido de tradigdo. A autora analisa a a¢do dos principais periddicos
de oposi¢do a Monarquia no processo de legitimagao da Reptblica, ao sacralizarem o 15 de
novembro no primeiro ano pds- Proclamagdo. Ao mesmo tempo, esses jornais se
reposicionam como jornais “de situagao”.

Siqueira (ibidem) se interessa pelas comemora¢des midiaticas na medida em que os
jornais constituem lugares de memoria, contribuindo para a consolidagdo do novo regime.
Para ela, “através do discurso comemorativo, (...) a imprensa ascende a mais alta fungao da
memoria: dar sentido ao devir, como fator de coesao e de organizagao do todo social” E
continua: “A rememoracao historica realizada pela imprensa nao oferece apenas uma visdo
do passado. Pelo que lembra e pelo que esquece, oferece, também, uma compreensiao do
presente, uma ordem que se quer preservar no futuro.” (op. cit., p. 2) Ou seja, para os jornais,
a comemoragido seria uma oportunidade de potencializar seu poder de atualizacdo de
memoria social e de seu proprio valor.

As edi¢cdes comemorativas de O Paiz, a Gazeta de Noticias e da Revista Illustrada
funcionaram como propaganda do novo regime. Nelas, procurou-se “recriar o imaginario
coletivo dentro de um sentido civico republicano, numa agao pedagogica que se traduziu na
producédo de novos simbolos, tais como a bandeira, o hino, os monumentos e o calendario
das festas oficiais” (SIQUEIRA, op. cit., p. 3)

A autora percebe nessas narrativas que o leitor de 1890 devia ter a sensagdo de estar
vivendo um momento realmente novo. De certa forma, também os jornalistas e o ptblico
atualizaram uma consciéncia sobre o que ¢ jornalismo ao entrarem em contato com essas
edigdes especiais. Portanto, mais do que esperar que a “midiografia” configurada nessas
edi¢des corresponda ou ndo a “historiografia” critica, deve-se enxerga-la como fruto de um
esforgo efetivo de reflexdo dos jornalistas acerca de seus fazeres e o compartilhamento disso
com um publico mais amplo, numa tentativa de ser reconhecido. (BOURDIEU, 2008)
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Nessas oportunidades, os jornais procuraram oferecer inteligibilidade ao devir histérico
e sobretudo a sua inser¢do nesse processo. No caso das edigdes do Jornal do Commercio,
interessa-nos a fun¢ao da comemoragdo para a legitimacao da inscri¢do desse jornal como
lugar de fala relevante, isto ¢, para a legitimagao de seu poder de representar o mundo.

Ao considerar as comemoragdes jornalisticas na sua dimensao ritualistica, enxerga-se
nelas oportunidade de pensar o jornalismo. Esse ritual teria uma fungio legitimadora, na
medida em que constitui a performance de um grupo profissional simbolizando um objeto
cultural especifico e também suas praticas. Embora essa performance diga respeito
sobretudo aos jornalistas, ndo significa que, tanto por meio das edi¢des especiais quanto
das edigdes de rotina, um grupo mais amplo de pessoas ndo compartilhe a produgao de
certo sentido do jornalismo pela experiéncia de seu consumo.

E preciso pensar comemoragio como uma resposta as necessidades do homo
rhythmicus, ao fornecer marcos que indicam a passagem do tempo. Segundo Johnston
(1991), o homem encontra diferentes formas de ditar ritmos ao cotidiano em diferentes
momentos historicos, seja pela comemoragao, pelos calendarios religiosos, ou pelos relogios
que ditam o ritmo da produ¢ido (CHESNEAUX, 1986). Sob essa perspectiva, as edi¢des
comemorativas ja sao parte do trabalho de ritmiza¢ao do cotidiano, tendo o jornalismo
como um dos instrumentos dessa temporalizacdo. Qual o valor especial do jornalismo
para que lhe seja franqueado papel mediador do tempo tdo importante? E qual o valor da
comemoracao jornalistica?

Johnston (1991) chama atengio para o destaque que as comemoragdes tém adquirido
mais contemporaneamente. Muitas sio produzidas especialmente para serem articuladas
midiaticamente. Outras servem como pretexto para uma cobertura jornalistica ampla, por
exemplo, numa espécie de pacote para a abordagem de diferentes temas. E ha ainda aquelas
comemoragdes que celebram as origens da prépria midia, como as de um jornal impresso.
Essas sao oportunidades impares de promover esses veiculos de comunica¢dao num grande
ritual que funciona como publicidade.

Comemorar constitui um gesto intimamente ligado a fungdo temporalizante dos
jornais, sobretudo devido a seu carater periodico. Ela ¢ também oportunidade de reformular
a memoria coletiva sobre algum tema — no caso, sobre as praticas jornalisticas. Segundo
Bodnar (1994), além de produzir memoria, a comemorag¢ao media conflitos do presente ao
fornecer argumentos autorizados pelo passado. Ou seja, é sempre no presente que se fala,
mas essas falas sdo autorizadas por um “outro” que sdo os mortos, ou um tempo outro,
produzido no presente, mas regido pelo mundo do “como se” (RICOEUR, 1994) enquanto
passado. Além disso, seguindo o raciocinio de Bodnar, o ritual comemorativo é bom para
fazer pensar.

Naio se trata apenas, como explica Bodnar (1994), de comemorar as origens, mas de
formular versoes validas de passado (e consequentemente também de presente e futuro).
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Considerando que a agdo politica se caracteriza pelo fornecimento de utopias (BOURDIEU,
2008, p. 118), as festas sdo também agdes politicas ao proverem os homens tanto de visoes
de passado quanto de expectativas de futuro. Passado e futuro, como duas auséncias,
constituem assim duas formas de utopia em torno das quais os agentes sociais se articulam
e para as quais os jornalistas tentam se tornar referéncia. Portanto, pode-se pensar na
edi¢do comemorativa, e mesmo na retrospectiva, como formas mais elaboradas de pretensdo
“midiografica’, ou seja, de uma historiografia midiatica. (MENESES, 2008)

Pode-se pensar nas edi¢des comemorativas como um esfor¢o de garantir posi¢ao
privilegiada como gestor do tempo, o que incluiria ndo somente o presente (ou melhor, o
passado recente na forma noticia), mas também o “passado histérico”. E como se, por meio
dessas edigdes, o jornal reconhecesse que sua legitimidade depende, entre outros fatores, de
sua capacidade de fornecer versoes autorizadas de passado. Se os jornais sdao capazes de
temporalizar a realidade sobre a qual falam, fornecendo nogédes de passado/presente e
futuro, precisariam também criar marcagdes temporais para si proprios, de modo a permitir
que o publico os situe no contexto historico e lhes atribua valor. Essas marcag¢oes, entre
outras, sdo as edigdes comemorativas.

Essas marcagdes comemorativas sdo uma forma de classificacdo do tempo. Se, de
acordo com Bourdieu (2008), classificamos as coisas do mundo social a0 nomed-las, nao é
dificil pensar nas nomeagdes temporais — passado, presente, futuro — também como forma
de ordenar a realidade segundo aquelas representagdes que mais nos favorecem
simbolicamente. Portanto, os jornais trabalham regularmente condensando e ampliando
as fronteiras do que é passado, presente e futuro, do ponto de vista da percep¢io social.

Segundo Bodnar (1994), ha ainda outras fungdes para essas comemoragdes — de certo
modo derivadas da primeira, de ritmar o cotidiano: a) fun¢ao pedagogica sobre o passado
e o uso do jornal, o que inclui sua legitimagao como forma documental; b) legitimacao por
continuidade em referéncia a uma origem; c) simbolizagao do jornal.

A fungdo pedagodgica é ampla. Essas edigdes especiais ensinam nido somente sobre
como o publico deve perceber o passado do pais, mas principalmente sobre o papel do
jornalismo, ou seja, sobre como ele deve ser apropriado. Em segundo lugar, as comemoragoes
promovem um efeito narrativo de continuidade em relagao a origem do periodico, celebrando
seus ancestrais — ao dedicar boa parte da edigdo a descrever antigos funcionarios - e, no
caso do Jornal do Commercio, no desejo de continuidade absoluta com seu fundador, Pierre
Plancher. Os ideais de liberdade atribuidos a Plancher se mesclam a suas atividades
comerciais, tendo o Jornal do Commercio como produto final e aperfeicoado de seu trabalho.
E, finalmente, a terceira fun¢do da comemoragao nesses casos: a simbolizagdo do jornal e do
jornalismo num ritual de autoafirmacio.

Segundo Ryan (2001), a forma como se comemora é uma particularidade histérica. No
caso dos jornais, é bastante logico que suas celebragdes sejam materializadas na forma
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jornal, como continuidade de seu sistema produtivo. Assim, a propria celebragdo se torna
mercadoria. Mas ela funciona muito mais como documento das percep¢des que se tinham
acerca do jornalismo em diferentes momentos e seus conflitos de valoragdo e de modos de
uso. Ou seja, importa mais seu valor simbdlico do que comercial.

Por outro lado, as edi¢des comemorativas ndo sdo uma continuidade absoluta em
relagdo a rotina produtiva. Elas foram apresentadas pelo Jornal do Commercio com
marcagdes graficas e editoriais explicitas, com chamada publicitaria, evidenciando se
tratarem de produtos diferenciados, dignos de serem arquivadas.

Outras estruturas de representacdo do tempo

A anilise das edigdes comemorativas permite interpreta-las segundo outras duas
estruturas narrativas. Além da forma comemorativa, como monumentos e simbolos. Cada
um desses modos de representagao promove certa relagdo com o tempo. A estreita relagao
do Jornal do Commercio com o passado e sua monumentalidade ja pode ser percebida na
grafia arcaica, com dois “emes’, e no esforgo em produzir edi¢oes comemorativas gigantescas.
A de cem anos possui mais de mil paginas, a de 160 nao fica atras, tendo sido langada
juntamente com um livro de 343 paginas, e a de 180 anos foi acompanhada pelo langamento
de um livro assinado pelo entdo jornalista e presidente da ABL, Cicero Sandroni. Ancorado
em instituigdes representativas do bacharelismo ilustrado, como a ABI, o jornal usa o valor
simbolico dessas instituicbes monumentais na construgao de seu préprio valor.

No senso comum, associa-se monumento a estruturas arquitetdnicas geralmente
instaladas em pragas e outros lugares publicos. O monumento constitui uma obra
essencialmente pedagdgica devido a sua visibilidade, criada a partir de um esforgo de
perpetuagdo de certos sentidos histdricos. Segundo Salgueiro (2008), os monumentos sio
um modo particular de tornar uma heranca atrativa e atualizada. Monumentalizar um
tempo passado seria uma forma de lutar contra o esquecimento de certa trajetéria. Os
monumentos podem, por exemplo, representar a afirmacdo simbolica de um regime politico,
celebrando os “vencedores” de uma historia.

No caso do Jornal do Commercio, suas edigdes comemorativas podem ser consideradas
um esfor¢o de luta contra o esquecimento de certo status adquirido pelo jornalismo, ou
melhor, por sua atualiza¢do e consequente manutengdo. Entretanto, os monumentos
também se constituem em icones em torno dos quais se disputarao memorias sociais de um
povo, por exemplo, no caso dos monumentos civicos. Ou seja, os sentidos dos monumentos
também ndo sio dados, mas serdo permanentemente ressignificados no futuro.
(SALGUEIRO, 2008)

Deste modo, as edigoes comemorativas representam a afirmagéo de um modo especifico
de jornalismo para o qual o Jornal do Commercio se apresentou como emblema. De maneira
mais ampla, trata-se da afirmac¢do de uma atividade social: a forma jornalistica de
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comunicagdo. A construcao da exemplaridade do jornal por meio da invocagdo de “tempos
idos” (que na verdade ¢ efeito de sua configuracdo narrativa) significa nao somente disputar
um lugar de fala com outros periddicos, mas também com outros atores sociais, sobretudo
com aqueles que desempenham atividades de representacdo e que delas extraem, assim
como o jornalismo, seu poder (ou pelo menos parte dele). Por exemplo, a disputa com
historiadores, literatos, dramaturgos, politicos, educadores, cineastas, cientistas politicos
etc. Ainda que o jornalista tome emprestada autoridade de outros atores na composigao de
suas narrativas, ele a0 mesmo tempo compete com e complementa todos eles, formando o
complexo sistema de representagdo do mundo social.

Ao narrar seu passado, o Jornal do Commercio articulou narrativamente nao somente
uma heranga jornalistica celebrada, como também uma coeréncia politica, ideoldgica e
sobretudo jornalistica, que necessariamente ndo houve. Também produziu siléncios sobre
outros modelos jornalisticos ndo-hegemonicos.

Ao editar um niimero de mais de mil paginas contando sua histéria, ndo estaria o jornal
dando forma material a algo tdo abstrato como a percep¢ao do tempo? Nao seriam essas
edi¢des oportunidade de ver, pegar, sentir nas maos a concretude do poder simbdlico do
jornal? Nao seriam elas condensagdo de seus cem ou 180 anos, literalmente o peso da idade?

Essas edi¢cdes constituem monumentos ao trabalho jornalistico e a seu poder. Inclusive
como monumentos funebres. Pelas paginas dessas edi¢des passeiam dezenas de mortos:
conselheiros, redatores, diretores, graficos e repdrteres. Nesses sarcéfagos de papel,
encontram-se biografias de homens que trabalharam nos periddicos. O jornal se torna
assim uma instituicio monumental, povoada por “imortais” A obsessdo por salva-los do
esquecimento é marcante. Ela diz respeito ao papel desempenhado pelos fundadores na
narragdo. Esses homens sao transformados em espécie de icones do principio.

As edigdes comemorativas sdo também simbolos. Funcionando processualmente
(TURNER, 2008), eles sdo operados em dramas sociais e adquirem, portanto, multiplos
significados. Pode-se pensar na edi¢do de um produto impresso especial como um ritual
promovido por uma comunidade de profissionais e de pessoas em geral que compartilham
certos valores, no caso, a importancia do jornalismo e de um titulo em particular. Nesse
ritual, utiliza-se e produz um simbolo: o préprio jornal. O intuito é que seu processo de
simbolizagdo em torno das “Luzes” e do “Progresso” se perpetue apods a finalizagao daquele
ritual. E preciso que, no dia seguinte ao aniversario, quando a edigdo voltar a forma rotineira,
certos sentidos do jornalismo tenham se renovado, bem como o pacto com o leitor.

E marcante a simbolizacio do Jornal do Commercio como progresso e registro do
tempo. No caderno especial dedicado a histdria na sua edi¢do de 180 anos, o jornal traz a
ilustracdo de uma ampulheta gigante. A alegoria aponta para a deten¢ao do tempo e para o
fato de ser o jornal a fazé-lo passar. E o jornal, representado pela ampulheta, que detém a
areia do tempo que escorre por suas paginas. A intima relacdo entre a idéia de historia como
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sindbnimo de passagem do tempo cosmico e a idéia de jornalismo como registro dessa
passagem ¢ o que produz nessas narrativas o valor do periddico.

A ampulheta esta para o jornal assim como o cetro que confere poder de fala em
comunidades indigenas (ELIADE, 2002). Trata-se de um simbolo que confere poder de fala
aquele que o porta. Para o jornal, a ampulheta é simbolo do poder de fazer o tempo passar.

A simbolizagao do jornal ¢, portanto, seu processo de atribuicdo de valor. Para o Jornal
do Commercio, a imprensa “vem evoluindo com a propria evolu¢do nacional” (JC, 01/10/
1927, p.1). A imprensa aparece como simbolo de progresso, entendido ndo somente como
acimulo de riqueza material quanto como avanco tecnoldgico. Para a imprensa, esses
avangos serdo materializados nas inovagdes graficas e nas reformas grafico-editoriais (1833,
1835, 1840, 1841). Mas também a nogao de progresso sera desenvolvida a partir de uma
relagdo temporal, linear e orientada.

Ha nessas edigdes uma intima associagdo entre os ganhos cientificos que o Brasil possa
ter tido com a imprensa, e por derivagdo com o jornalismo. Nesse contexto, portanto, o
Jornal do Commercio adquire importancia na medida em que se apresenta como um dos
primeiros atores e dos mais persistentes nesse esfor¢o por “desenvolver” o pais. O lugar que
ocupa na histdria se torna, assim, extremamente relevante. Considerando que a tentativa
de fixagao desse sentido é uma forma de publicidade, é preciso levar em conta esse processo
de valoragio e entender as edi¢des comemorativas também como forma de publicidade.

Appadurai (2008) explica que as coisas vivem estados de mercadoria. Interpretando
Marx, ele afirma que é somente na troca que a coisa se efetiva como mercadoria, podendo
ter outros usos sociais em outros momentos. O autor acrescenta que as coisas possuem
vida social. Nesse sentido, é importante considerar nao somente a dimensao mercadoldgica
do jornal, mas também outros modos de sua existéncia.

Um exemplar didrio costuma ser mercadoria por no maximo 24 horas, mas é possivel
tentar perpetuar o que o jornal significa. Ou seja, depois de seu prazo de validade, ele pode
adquirir outra condigdo social, por exemplo, como registro histérico, como algo
colecionavel, como objeto de pesquisa etc. “Fonte primaria para o estudo da Histéria’, diz o
titulo de um texto comemorativo na edi¢ao de 180 anos (JC, 01/10/2007, pp. A10-11).

O consumo dos microfilmes na Biblioteca Nacional ndo caracteriza uma troca mercantil
e as relagdes que esses exemplares microfilmados mediaram no passado nao podem ser
recuperadas ou revividas, apenas intuidas pelos vestigios que deixaram. Isso nao significa
que ndo se estabelecam hoje em torno deles novas interagdes segundo diferentes parametros,
como, por exemplo, os da pesquisa académica.

Portanto, para além da “liquidez” de um exemplar de jornal no mercado, as edigoes
comemorativas parecem ser uma tentativa de tornar o titulo mercadoria, nio o exemplar,
por meio de seu poder simbdlico. E a estabilidade do jornal no tempo e o préprio tempo
mercantilizado que sio vendidos nessas edicdes.
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O titulo do periddico deveria concentrar seu capital simbodlico acumulado ao longo
dos anos. Ao mesmo tempo, ao langar mao da celebragio, a empresa procurou estabelecer
sua distin¢do frente a outros periddicos e principalmente frente a outras formas de
comunicac¢do social.

Seguindo Bourdieu (2008), compreende-se comemoragdo como um ato performativo
de instituigdo de poder ou, mais precisamente, um ato de consagragdo. Nao que os jornais
ndo sejam legitimados diariamente ao serem comprados, lidos, comentados ou respondidos,
mas a edigdo especial é a exibi¢ao desse capital acumulado. Ela celebra o poder de fala que
lhe foi delegado e, ao celebra-lo, ajuda o jornal a se repactuar com seu publico.

Embora o valor do jornalismo seja apresentado nessas edigdes, a pratica jornalistica
ndo se torna relevante pelo simples fato de os periddicos assim a enunciarem. A eficacia do
jornalismo se deve a condigdes e disposi¢oes sociais mais amplas de delegar poder de fala
aos homens que ocupam lugares sociais de fazer jornalismo. Para que exercam esse oficio,
portanto, é preciso que um grupo mais amplo participe de rituais de consumo jornalistico
e que confira autoridade de fala aos jornais, além, é claro, da legitimidade necessaria ao
jornalista frente a seus pares para exercer o oficio. Ou seja, segundo Bourdieu (ibidem), é
preciso que esse modo de representacio faca parte do conjunto mais amplo e complexo de
relagdes sociais, de onde obtém sustentagdo e que ajuda a sustentar.

Dessa forma, as edi¢des nao devem ser encaradas como produtoras de autoridade e
legitimidade, mas como “testemunho da garantia de delegacdo de poder” do qual esses
jornais, o jornalismo em geral e seus jornalistas estiveram investidos. (Idem, ibidem, p. 87)
E somente como vestigio da legitimidade de que gozaram o jornal e o jornalismo (bem
como de sua fragilidade) que podem ser entendidas as edigdes comemorativas.

Elas dao pistas das relagdes sociais, e, portanto, temporais, dos quais os jornais
fizeram parte, contribuiram e nas quais se apoiaram. Em suma, nas temporalidades que
lhes conferiram legitimidade. Nesse quadro, a histéria desempenharia certa fungao legiti-
madora.

O tempo fabuloso do principio

O jornalista viveria um trabalho ingrato e deveria, por isso, ser pelo menos reverenciado
por seus iguais na posteridade. Essa é a idéia geral que atravessa a construgdo narrativa da
edicao centendria do Jornal do Commercio. Ele faria por seus profissionais aquilo que “a
histéria” pode nao ter feito: o reconhecimento. Que efeito tem o compartilhamento dessas
histdrias profissionais com o grande publico? O que fazem pensar sobre o jornalismo?

Na sua edi¢do centendria, o periédico dedica 41 paginas (32 a 73) a narragao da vida e
do trabalho de diretores, redatores, conselheiros, colaboradores, repérteres, graficos,
paginadores e taquigrafos, além de dedicar amplo espago a seus fundadores. Essas narrativas,
em que se listam nomes dos filhos, esposa, lugar de nascimento, quando chegou a capital, e
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até o endereco, entre outros dados, sio acompanhadas de fotografias as vezes emolduradas
em formato oval, como as imagens encontradas nas lapides.

Se celebrar o aniversario do jornal pressupde uma prosopopéia, na qual a empresa
jornalistica adquire uma biografia, a mao inversa também ocorre e essas personagens
emprestam suas vidas a configuragdo da trajetdria do jornal. Portanto, ndo é somente a
histéria do Brasil que empresta relevancia ao jornal, mas as historias privadas também lhe
conferem autoridade e efeito de verossimilhanga. Essas vidas funcionam para o jornal
como “capital de verdade”.

O “tempo fabuloso do principio’, expressao de Eliade (1972), refere-se ao tempo mitico
do inicio. Trata-se de um comego eterno, o tempo da fé, que ndo ¢ governado pela logica
linear, que paira misticamente sobre as consciéncias e que ¢ revivido em rituais. Trata-se de
um tempo que pode ser experimentado performativamente, dentro, por exemplo, de
calenddrios religiosos. E evidente que este ndo é o tempo racional do mundo escrito, nem o
da organizagio capitalista, o “tempo-mundo” de que fala Chesneaux (1986), mas é impossivel
ndo perceber um inicio quase mitico elaborado pelo jornal a partir do exaustivo trabalho
de recontar sua fundagio.

Segundo Eliade (2002), esse tempo primordial é experimentado como “tempo
verdadeiro’, aquele que revela o sentido da vida, que transporta as pessoas para a experiéncia
do sagrado. Sendo “verdadeiro’, esse tempo traz ligoes para o presente, “revelando” a historia.
E nesse sentido que a origem dos jornais ¢ celebrada, bem como a histéria de vida de seus
fundadores e antigos funcionarios. Sao eles, além da idade do jornal, que déo credibilidade
ao titulo.

Na edicio de cem anos, o Jornal do Commercio conta que o diretor, Félix Pacheco, teve
o trabalho de desenvolver uma investigagdo criteriosa para esclarecer a genealogia do
fundador, Pierre Plancher, ja que, segundo o jornal, sua histéria era objeto de polémica.
Recuperar exatamente o passado é uma espécie de obsessdo.

Entdo, o jornal narra que Plancher era mestre grafico na Franga, filho de um homem de
multiplos talentos. Seu pai, Pierre Plancher de Valcour, tinha sido, segundo o jornal, ator,
“comediographo” (sic), advogado e aprendiz de tipégrafo numa oficina em Paris de um
homem chamado Gillé. Segundo o jornal, a familia era liberal, contra a restauragdo
bonapartista e Plancher chegou fugido ao Brasil em busca de liberdade de imprensa. Ele
teria, segundo essa narrativa que procura estabelecer o ponto zero desta histdria, o desejo
de ajudar a desenvolver as artes graficas no Brasil e deu inicio a seu projeto ao fundar uma
grafica em 1821, depois o jornal Spectador em 1824, substituindo-o em seguida pelo Jornal
do Commercio em 1827.

A importancia conferida ao Spectador, devido a mesma “paternidade’, ¢ evidenciada no
livro comemorativo de 160 anos do Jornal do Commercio (de 1987), que dedica 21 paginas a
reprodugdes fac simile de edigdes do primeiro jornal de Plancher em territdrio nacional. A
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edicdo comemorativa reafirma a génese do jornal: o seu inicio nao se deu quando circulou
o0 primeiro nimero, mas com a criagdo de um periddico anterior. O que liga os dois jornais
¢ o nome do fundador. Portanto, é num discurso a posteriori e com intuito de construir uma
histéria validada e reconhecida que se instaura a marca de continuidade entre o jornal de
1827 e 0 de 1824.

Do ponto de vista da compreensio e da explica¢ao histdrica, ndo importa tanto quando
exatamente o jornal surgiu ou quem foi seu fundador, mas esses dados favorecem a
constru¢do de uma memoria singular do jornalismo e dos jornalistas. Afinal, foi um jornalista
“verdadeiro’, que iniciara carreira como “verdadeiro” repoérter, no caso o ex-diretor do
jornal Felix Pacheco, o responsavel por “aclarar” o passado e “recupera-lo” em sua
inteligibilidade. Na histéria construida posteriormente, destaca-se a construgdo memoravel
de uma fala emblematica do grupo que quer se constituir como responsavel pela preservagio
do passado historico e da propria memoria-histdrica do jornalismo brasileiro.

A constru¢do de um jogo memoravel contribuiu para a configuragdo de uma memoria
valida para o grupo. O sentido de coesdo se constrdi por um passado comum que, neste
caso, deve incluir necessariamente o inicio mitico. Um francés desembarca no Brasil, trazendo
todos os apetrechos indispenséveis para a publicagio de um periddico, e se transforma,
pouco tempo depois, ainda em 1824, em Impressor Imperial. Em pouco tempo, o antecessor
do Jornal do Commercio, isto ¢, O Spectador Brasileiro, ja se “distinguia dos outros jornais da
época, caracterizados por um partidarismo extremado” Na histéria construida como
recupera¢iao verdadeira do passado, o jornal adquirira um carater noticioso. Para isso,
apresenta como “prova’ a publicagdo do periddico reproduzindo os boletins médicos que
antecederam a morte de dom Jodo VI, em Lisboa. Assim, o jornal se transforma também em
sua propria histdria.

Além disso, ha que se considerar que ao comemorar suas datas marco-fundadoras, o
jornal estabelece uma continuidade temporal entre o presente e o passado mais primordial.
Constrdi, dessa forma, uma histdria singular, marcada por rupturas, por momentos
emblematicos, por sinteses de luta, por vitdrias e glérias de um passado exemplar.
Comemorar ¢ neste sentido trazer o passado mitico para o presente, que, dessa forma,
também o ressignifica.

Por que, no instante da comemoragao, ¢ fundamental recontar a histéria construida
de forma mitica? Ao fazer isso, os jornais validam seu papel na sociedade e imputam a si um
lugar emblematico na histéria do pais. Afinal, sua histdria se confunde com os fatos singulares
que “registraram” ao longo do tempo. Mas, ao agir assim, revalidam os lugares de fala de
seus funcionarios frente a sociedade. Assim, produzindo um passado comum como sintese
de seu lugar no presente, potencializam o poder simbdlico de seus jornalistas. (BOURDIEU,
2008 e 2004) O passado “revelaria’, assim, o sentimento de pertencimento a um mesmo
universo simbdlico, entre jornalistas e entre jornalistas e publico em geral.
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Além disso, hd a tentativa de manter uma coeréncia com valores jornalisticos validos
posteriormente, tal como o principio noticioso. Houve o esfor¢o, por exemplo, de langar
mao da retdrica da imparcialidade, na tentativa de configurar uma coeréncia entre valores
de entdo e uma memdria do trabalho jornalistico, a ponto de ter de dar conta do proprio
slogan do jornal: “folha comercial e politica” E evidente que esse depoimento de 1927 nio é
suficiente para se tomar conhecimento de como se produziu jornalismo ao longo de todo o
século XIX, mas indica que entre préticas e representagdes pode haver uma enorme distancia
e que o ajustamento entre elas é fruto de permanente disputa.

O caderno especial “Historia’, da edigdo de 180 anos (2007), remarca a tendéncia de
valora¢do do dever de um empreendimento supostamente neutro. Com o titulo “Acima e
além das paixdes’, o caderno recebeu tratamento editorial bastante diferente em relagao ao
impresso de 1927. Nele se usam ilustragdes de fontes diversas, do acervo da Biblioteca
Nacional ou do arquivo do jornal, mas ndo necessariamente que tenham sido impressas no
didrio em algum momento.

Nessa edigao de 180 anos, a histdria de Plancher ¢ bastante diferente. Conta-se que ele
ja era livreiro 26 anos antes de vir ao Brasil, perseguido na Franca por ser partidario de
Napoledo I e ndo o contrario. O jornal informa ainda que as autoridades brasileiras foram
avisadas pelas congéneres francesas da provavel chegada de um “perigoso livreiro”
Acrescenta que ele chegou ao Rio em 1824, enquanto a placa comemorativa da fundagio de
sua oficina grafica na cidade reproduzida na edi¢do de cem anos dizia que ela foi criada em
1921.

“Ao desembarcar, teve suas bagagens revistadas, caixas de livros e equipamentos de
impressdo apreendidos. A liberagdo do material demorou dez dias.

‘A primeira empreitada jornalistica comegou pouco depois da chegada das terras
brasileiras e encerrou-se trés anos depois. Era o Spectador Brasileiro - que assinava com
o pseudonimo ‘Hum francés brasileiro’. A publicagdo comecou em 28 de junho de 1824
e foi interrompida em 23 de maio de 1827. Ao Jornal do Commercio, entretanto, estava
reservado destino bastante diferente”. (JC, Caderno Historia, p. 2,01/10/2007)

A dificuldade em se exercer a atividade impressora no Brasil e o carater empreendedor
de Plancher sao destacados de modo a acentuar a identificagdo do leitor-comerciante-
industrial. Como nas biografias pessoais, os aniversarios marcam celebragdes do surgimento
do jornal. A genealogia tem trés formas de inscrigao nessas edigdes. A primeira diz respeito
aos “pais” dos jornais, a segunda aparece na forma de seu “nascimento” e a terceira se refere
as permanentes rupturas instauradas narrativamente no tempo histdrico.

Evidentemente, a obsessao com o inicio ndo é prerrogativa exclusiva do jornalismo,
mas o “idolo das origens” que Bloch (2001) criticou na historiografico parece ter adquirido
fungao especial no jornalismo. Segundo Barbosa (2008), a idéia de génese continua a marcar
a historiografia do jornalismo. Essa atividade seria interpretada segundo uma dupla
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tipologia, segundo um modelo “oficialesco” e outro “de combate’, de acordo com a filiagao
do jornal a dois modelos originais: um ligado a Gazeta do Rio de Janeiro e o outro ligado ao
Correio Brasiliense, de Hipolito da Costa.

A caracterizagdo do jornal de acordo com sua filiagdo original aparece no jornal tanto na
forma de seu “pai” Plancher quanto no carater épico de sua fundacdo. Mas ndo sé assim. O
jornal trabalha também a idéia de multiplas géneses particulares, segundo seus diretores,
suas reformas gréficas e, sobretudo, os diferentes regimes politicos pelos quais passou o Brasil.

A génese do Jornal do Commercio estd marcada pelo trabalho dos antepassados
perpetuados nesta edigdo monumental: fotografia do antigo diretor Francisco Antonio
Picot (p. 21), com datas de nascimento e morte; seus feitos privados e administrativos, como
a reprodugao integral (pp. 22-30) de correspondéncia entre “ele e o conselheiro Leonardo e
o redator-chefe da folha conselheiro Souza Ferreira;” fotografia de Julio Constancio de
Villeneuve (p. 14); a descri¢dao do periodo de 1835 a 1841 como a plena pujanga do jornal em
funcdo da nova dire¢ao dos Villeneuve (p. 13); na disputa e nos debates com outros
periodicos, como a Aurora Fluminense (1827-1835), de Evaristo da Veiga.

A personalizagdo da histdria do jornal é bastante suavizada em 80 anos. Na edigdo de
2007, os mortos tém bem menos espaco, com excecio “do iluminista francés Pierre Plancher”,
que recebe uma coluna de texto s6 sua. Ou seja, a influéncia dos grandes personagens nesse
contar foi minimizada em 2007 em proveito da a¢ao do jornal enquanto agente empresarial.

Por outro lado, outros personagens que ndo tém relagao com o jornal sdo
homenageados. Nao exatamente no jornal, mas nele é anunciada, na pagina central do
primeiro caderno (pp. A10-11), numa matéria de quase pagina inteira, a oferta do “Troféu
180 Anos” a 12 personalidades que, segundo o periodico, destacavam-se pela atuagao no
desenvolvimento do pais” Todos os homenageados receberiam o prémio numa cerimdnia
no Copacabana Palace com a presenca do presidente Lula. Entre eles, empresarios,
banqueiros, socialites e outros.

A coeréncia politica e jornalistica

Um dos efeitos da operagdo narrativa de filiagdo a certas origens é a produ¢ao da
continuidade entre passado/presente e futuro. Essa é, de acordo com Bodnar (1994), uma
das fungdes da comemoragdo. Assim, o Jornal do Commercio se torna o proprio lugar da
tradigdo e forja para si uma coeréncia politica e jornalistica. “Somos um jornal antigo, mas
sabemos ser modernos’, diz o presidente Mauricio Dinepi na edi¢do de 180 anos. A histéria
referenda o jornal assim como sua continuidade. “A constante preocupag¢do dos dirigentes
em moderniza-lo ao longo da histéria é que garante sua presenga ininterrupta na histdria
da imprensa brasileira e mundial por 180 anos’, acrescenta o texto de apresentagao.

Esse sentido de continuidade é explicitado, por exemplo, no subtitulo do livro
comemorativo langado em 2007 pelo jornal e assinado por Cicero Sandroni: “de D. Pedro I
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a Luiz Indcio Lula da Silva,” com ilustragdo e fotografia dos dois na capa. Como se a histéria
do Brasil fosse uma incrivel linha continua cujos extremos seriam essas duas personalidades.
E quem daria o0 “nd” entre uma ponta e outra seria o proprio periodico.

Sua circulagdo ininterrupta é celebrada como a mais longa trajetéria de um veiculo de
imprensa na América Latina, o que néo lhe confere pouca autoridade. Ela se constrdi ndo
somente em torno da longevidade, mas em respeito a uma coeréncia de natureza politica e
jornalistica que ele for¢a a historia a referendar narrativamente. “Fidelidade aos fatos justifica
importancia do Jornal do Commercio e edi¢do de livro comemorativo.” (JC, 01/10/2007, pp.
A10-11)

A coeréncia ¢ elaborada em torno da imparcialidade e da “fidelidade aos registros
histéricos” O jornal diz que, mesmo quando era monarquista, cobriu a proclamagdo “como
testemunha ocular, o Conselheiro Souza Ferreira, que também era chefe de redacéo, contou
toda a historia” Ou seja, a fidelidade ao principio imparcial de noticiabilidade o teria
permitido adotar posigdes politicas divergentes daquelas que prevaleceram, sem prejuizo
para sua existéncia.

E preciso produzir uma continuidade entre a histdria e as op¢des politicas do jornal a
qualquer custo, para fazer com que a histdria o justifique e referende. A idéia geral é que
basta ao jornal se manter imparcial para ter garantido o sucesso, mesmo que suas posigoes
politicas se tornem “obsoletas” Ou seja, ndo sao reconhecidas as dificuldades por que passam
um jornal quando os ideais de seus redatores e publico sdo abalados por novas contradigoes
do processo historico.

A principal forma de ruptura apresentada pelo Jornal do Commercio é a grafica.
Aquilo que é qualificado como mudanga nas praticas jornalisticas sdo mais frequentemente
espacializadas nas reformas visuais: “Meses, anos e décadas de transformagoes” (180
anos, p. 4 — caderno Histdria) ou “Com novo PROJETO GRAFICO, mais dinamismo”
(180 anos, p. A11, grifo original). Até mesmo quando narra crises internas no que se refere
a suas posigoes politicas e editoriais, o jornal procura enfocar a continuidade e a firmeza
no apoio aos diferentes governos.

A edigao centenaria é construida também como um grande épico. “Os grandes annaes
do Brasil independente. 1827-1927 — um século de trabalho e gléria”. Sua manchete nao sé ja
estabelece o entrelacamento entre a histéria do Brasil e a do jornal, ao localizar sua existéncia
no periodo do Brasil independente, como anuncia a fungdo documental a que o jornal
vinha se pretendendo até aquela data: ser os anais do pais. Valoriza, assim, a importancia de
outro uso social do jornal que ndo o noticioso: o de arquivo da historia.

“(...) vemos, nas nossas collegdes, & propor¢ao que o nosso publico se alarga, que a
publicidade augmenta com a riqueza do paiz, o formato, a composi¢do e a impressio

de alteram, de accordo com o progresso technico.” (JC, 01/10/1927, p. 1, grifo nosso)
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O trecho grifado marca a referencialidade do acervo da empresa para a construgao das
narrativas do préprio jornal e para qualquer pesquisa. Nesse caso, a quantidade de antincios
em suas paginas foi entendida como vestigio da riqueza do jornal e da prosperidade da
economia brasileira na época. O carater registrador da realidade ¢ destacado como esforgo
de dar conta da totalidade dos acontecimentos, manifesto, inclusive, no tamanho da edi¢ao
especial. Na pagina 19, por exemplo, o jornal lista todos os jornais que se publicavam no Rio
entre os anos de 1839 e 1840. E lembra que, para produzir a genealogia de Plancher, Félix
Pacheco “teve como pronto de partida sempre o testemunho de nossas proprias collecgoes”

A caracterizagao do jornal como cole¢ao é fundamental para compreender o tipo de
no¢ao de histdria com a qual se esta lidando. Além de apresentar a historia como sucessdo
de acontecimentos, mais descontinuos do que encadeados, essa edi¢ao é apresentada como
arquivo.

Ha dois aspectos a serem destacados acerca do tratamento “colecionavel” do jornal. O
primeiro é que as colegdes constituem suporte de memoria (POMIAN, 1997), sendo um
meio de comunicagdo com os ausentes (o passado), ou seja, mediando as lembrangas e a
consciéncia histdrica. A segunda questdo ¢ que a cole¢ao constitui um conjunto de objetos
que podem ser guardados. Quais sdo os objetos colecionaveis do jornal?

Picot, Villeneuve, Plancher, dom Pedro I, dom Pedro II e tantos personagens sdo
transformados em objeto de culto & histéria. Mas os proprios acontecimentos narrados
ganham o estatuto de objetos que podem ser guardados. As edigoes comemorativas sdo o
passado mercantilizado e, em seguida, guardado em casa ou numa biblioteca. Mas, nelas, o
jornal ensina também que as edi¢oes dirias possuem valor de perenidade. A cole¢do de um
jornal seria um conjunto de sinteses historicas, condensagoes periddicas dos tempos idos,
e as edicdes comemorativas, nesse sentido, enormes sinteses, como se 0s jornalistas
estivessem poupando o historiador e o publico em geral de realizar esse trabalho. O jornalista
possuiria a visdo da integralidade da histdria.

Além disso, a reprodugdo de fatos e personagens do passado, atualizados na edi¢ao
comemorativa, ou nas retrospectivas ou nos chamados “boxes de memoria’, produz uma
sobreposi¢ao de tempos histdricos. Sdo imagens do passado atualizadas no presente (que
para nos, hoje, pode ser outro passado). Ou seja, ao evocar os “tempos idos”, o jornal nao
esta “recuperando o passado’, mas configurando narrativamente vérios passados, varias
camadas temporais, ainda que apresente esses multiplos tempos de forma linear. Por mais
que pareca linear unidirecional, o tempo social e historico pode ser lido em toda sua
complexidade nessas paginas.

Consideragdes finais

Investigamos a comemoragdo como forma de instauracdo da exce¢do na rotina
narrativa do mais antigo periddico em circulagdo do Rio de Janeiro, a partir do qual ele
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produziu sinteses historicas. Nessas edigoes especiais, o Jornal do Commercio procurou se
inscrever com valor documental, como colecionador de acontecimentos, articulando uma
nogdo de histdria acontecimental e linear. Além disso, procurou fixar certos modelos
jornalisticos construidos a posteriori, sobre o valor da imparcialidade.

Além disso, a atualizagdo das fronteiras entre passado/ presente e futuro, marcagoes
em permanente disputa, reafirma certos sentidos para as praticas jornalisticas e sua
legitimidade. A partir dessa analise, percebemos que a percepgao da histéria vem sendo
instrumentalizada como “capital de verdade” para o jornalismo, como chancela de
verossimilhanga. Assim, o jornalismo procuraria validar suas narrativas como criveis a
partir de uma “midiografia” escrita por ele proprio, ainda que em didlogo com outras
formas de representacio.
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